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4° Edicion

Por 4° ano consecutivo y tras el éxito de las 3 ediciones anteriores...

Os presentamos la 4° edicion de la campana de primavera de vivienda2.
Objetivos

O 1 Mayor visualizacion y notoriedad del inmueble.

O 2 Aumento de solicitudes de informacion sobre el inmueble.

O 3 Incremento de visitas.

04 Aumento de compradores potenciales para derivarlos a estos inmuebles.

O 5 Apremiar a compradores indecisos.
O 6 Mayor probabilidad de venta. ME

Esta primavera venderas tu inmueble,
iDescubre como!
Y ademas... aprovecha nuestro

descuento en honorarios y productos especiales.
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Operativa

Pagina Web exclusiva

Donde se incluiran los inmuebles de |a

campana de primavera de vivienda2.
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Posicionamiento TOP

en portales inmobiliarios

Nuevas altas subidas a los portales inmobiliarios:
Los portales envian alertas a todos sus usuarios.
Todos los inmuebles sujetos a la campana tendran
un Destacado Premium que los colocaran en la

parte superior de la parrilla de busqueda
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Foto principal con el
sello de la campana

Los inmuebles incluirdn una marca de agua
especial durante la campanfa, cuya finalidad
serd hacerlos destacar en la parrilla de listado

de los portales inmobiliarios.
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Banners displays
en portales inmobiliarios

Generando gran visibilidad, atrayendo a los
usuarios hacia los inmuebles incluidos en la

campana de primavera de vivienda2.
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Operativa

Visibilidad en pantallas digitales

Publicidad Online _
y escaparates de las oficinas

*Publicidad display, adwords, remarketing 6 oficinas de vivienda2 con los inmuebles
orientada al posicionamiento pagado en Google. : .
sujetos a la campana en sus escaparates.

*Email marketing a + 10.000 clientes vivienda? .

125 3
m )

2 1
- ®

*Plan de Social Media:

Instagram, Facebook, Linkedin, Twitter

@000

Ofrecimientos Clientes VIP de vivienda?2
Equipos comerciales de vivienda2 ofreciendo Lanzamiento de la campana de primavera
los inmuebles incluidos en la campana de primavera a todos los
a sus mas de 10.000 clientes en cartera trabajados clientes VIP de vivienda2

por nuestro equipo de 20 asesores de compradores.

Clientes

VIP

AENOR R MADRID
DESCRIPCION : I Q. N E T ***

* RECOGNIZED

e CERTIFICATION D es d e 1 9 8 4




Primavera

4° Edicion

Referentes de éxito

Durante la primavera de los pasados afos 2020, 2021y 2022, en vivienda2 se realizd otras campanas

de plan de marketing de similares caracteristicas con un gran éxito para nuestros clientes.

Atraer el mayor numero de clientes nuevos a la cartera de vivienda2. Aumentar el nimero de visualizaciones

Objetivos

y leads a los inmuebles.

Concentrar todos los inmuebles de la campafa en una web especifica promocionada. Implantacion de todas

Operativa

las acciones de publicidad sobre los inmuebles.

Generacion de "ruido" en los portales inmobiliarios. Recepcion de 3.610 contactos nuevos en la

Resultados

web especifica creada para la campana. Incremento del nimero de ventas durante estos periodos.
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Resultados
campana 2020

Datos obtenidos 1 mes
ANTES de la campana

Pico de visualizaciones: 120.000
Contactos recibidos: 1031
Alertas: 113.279

Favoritos: 3778

Datos obtenidos 1 mes
DURANTE de la campaia

Pico de visualizaciones: 300.000 +150%

Contactos recibidos: 2347 +127%
Alertas: 809.328 +614%
Favoritos: 7463 +97,5%

Primavera
22 edicion

Resultados
campana 2021

Datos obtenidos 1 mes
ANTES de la campania

Pico de visualizaciones: 180.000
Contactos recibidos: 3.213
Alertas: 746.329

Favoritos: 7.038

Datos obtenidos 1 mes
DURANTE de la campafa

Pico de visualizaciones: 320.000 +77,77%
Contactos recibidos: 5.663 +76,25%
Alertas: 1.803.476 +141,6%

Favoritos: 14.032 +99%

*Ejemplos reales del portal inmobiliario de referencia: 'ilel.a]'iS'ta
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Resultados
campana 2022

Datos obtenidos 1 mes
ANTES de la campana

Pico de visualizaciones: 163.261
Contactos recibidos: 2.238
Alertas: 249.226

Favoritos: 4.485

Datos obtenidos 1 mes
DURANTE de la campaia

Pico de visualizaciones: 299.914 +83,7%
Contactos recibidos: 3.101 +38,51%
Alertas: 950.810 +281,5%

Favoritos: 9.102 +102,94%
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Maria de Molina, 66 1 Dcha

28006 Madrid
9151065 00

Plaza de Isabel II, 5

Maria de Molina, 66 1 Iz
28006 Madrid
915106500

Principe de Vergara, 280

Menéndez Pelayo, 71
28007 Madrid
910284628

Bravo Murillo, 66

28013 Madrid 28016 Madrid 28003 Madrid
91 252 45 45 91 353 38 38 91 53596 96
www.vivienda2.com
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